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Snapchatin suuren suosion myötä muutkin sosiaalisen median sovellukset ovat omaksuneet 

hetkellisyyden käytäntöihin nojaavia sisältöjä osaksi toimintojaan. Tällaisia katoavaksi tarkoitettuja, 

lyhyitä video- ja kuvapäivityksiä ovat esimerkiksi Instagramin ja Facebookin tarinat (stories), jotka 

ovat muiden käyttäjien nähtävillä vain ennalta määritellyn ajanjakson. Näitä sisältöjä itsessään on 

toistaiseksi analysoitu laadullisesti yllättävän vähän, sillä sovellusten käyttöä on lähestytty usein 

kysely- ja haastatteluaineistojen kautta. Syynä saattaa olla hetkellisiin sisältöihin liittyvien 

tutkimuseettisten kysymysten haastavuus. Oren Sofferin (2016) mukaan Snapchatin päivitykset eli 

“snäpit” toteuttavat tämänhetkistä sosiaalisen median kielioppia yhdistäessään suullisen paradigman 

ja (audio)visuaalisen sisällön. Myötäilen hänen näkemystään katoavien sosiaalisen median 

sisältöjen rinnastamisesta puhuttuun kommunikaatioon tutkiessani Instagram-tarinoita. Olen omalla 

kohdallani päätynyt siihen, ettei alun perin katoaviksi tarkoitettuja päivityksiä ole 

tarkoituksenmukaista tutkia tallentamalla niitä (tai kuvakaappauksia niistä) aineistoanalyysin 

yhteydessä, sillä tarinapäivitysten irrottaminen alkuperäisestä kontekstistaan voi olla sekä 

tulkinnallisesti että tutkimuseettisesti ongelmallista (esim. Turtiainen & Östman 2013; Kosonen ym. 

2018). Näille verkkosisällöille on luonteenomaista, että ne tulevat ja menevät – ja voivat tulla 

huomioiduiksi vain tiettynä aikana ja tietyn sovelluksen kautta tarkasteltuna. 

  

Uusien menetelmien kehittelemisen sijaan olen tähän mennessä itse turvautunut etnografian parista 

tuttuun havainnointipäiväkirjan pitämiseen Instagram-tarinoita tulkitessani. Viimeisten jalkapallon 

MM-kisojen aikana seurasin kahdeksan jalkapalloilijan päivityksiä neljännesvälieristä 

finaaliotteluun asti (27.6.–9.7.2019) ja elokuun 2019 ajan tarkastelin kotimaisen hyvinvointialan 

some-vaikuttajan sisältötuotantoa. Molemmissa tapauksissa havainnoin Instagram-tarinoita niiden 

ollessa saatavilla sovelluksessa ja tein kirjalliset muistiinpanot kaikista päivityksistä. Kyseisten 

tarinapäivitysten laatijat eivät ole tarkoittaneet videoitaan ja kuviaan pysyviksi sosiaalisen median 

sisällöiksi, joita voisi palata tarkastelemaan kerta toisensa jälkeen – siksi koen menetelmäni 

mahdollistaneen sisältöjen tarkastelun mahdollisimman ”autenttisessa” ympäristössään. Sen sijaan 

tulevassa tutkimushankkeessa tarkoituksenamme on siirtyä simuloimaan hetkellisten some-

sisältöjen roolia nuorten keskinäisessä kommunikaatiossa, jolloin erilaiset kuva- ja videopäivitykset 

saattavat tallentua myöhemmin tarkasteltavaksi materiaaliksi nuorten itsensä aloitteesta. 
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